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Opening Lecture 13:10 — 14:10
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Eric Faure enseigne le francais dans les universités de Ritsumeikan et de Doshisha. Il donne des cours de
tous niveaux, des simples cours de conversation a des cours plus spécialisés sur la littérature, les
informations et la société francaise.
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Les échanges entre la France et le Japon

mEE
La France est connue au Japon pour, entre autres choses, son industrie du luxe et son vin. Les Japonais
adorent les produits de marque francgais mais, curieusement, peu de Francais s’intéressent a ces produits. De
méme, les Japonais adorent les vins frangais et sont méme ses principaux exportateurs mais, curieusement,
les Francais se désintéressent de plus en plus du vin. Je voudrais parler de la situation de ces produits
symboles de la France au Japon et en France et proposer quelques pistes pour expliquer a la différence de
perception qui existe entre nos deux pays.
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Abstract

While there is no doubt that English plays key role in global business as a lingua franca, most business is
actually generated in each local country where English is not the native language. In this respect, Japanese
global companies have been depending upon locally hired English speaking personnel for communicating
with the local people. However, for developing new business in emerging markets such as those in Asia, it
is becoming critically important for Japanese expatriates to be able to communicate in the local language in
order to gain trust from the local employees, grasp accurate market information and lead corporate
headquarters to right direction. | will discuss these points and raise the necessity of introducing third
language education program, starting from the middle to high school level, in Japan as a national strategy.
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